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Tak więc wielu wiodących produ-
centów ciężarówek, autobusów 
i naczep na pierwsze wyposażenie 
stosuje produkty VIBRACOUSTIC. 
Łącznie do przemysłu motoryza-
cyjnego firma dostarcza rocznie 
ok. 2,5 milionów resorów pneu-
matycznych.
Reasumując: VIBRACOUSTIC ma 
się czym pochwalić, gdy chodzi 
o  współpracę z  przemysłem mo-
toryzacyjnym. Naszym bezsprzecz-
nym atutem na rynku wtórnym jest 
z kolei fakt, że kierowane nań wy-
roby niczym się nie różnią od do-
starczanych do fabryk pojazdów. 
Potwierdzeniem ich najwyższej ja-
kości jest odpowiednia gwarancja, 
a  dodatkową zachętą, by z  nich 
korzystać – wsparcie techniczne 
i serwis.
Łącznie gama produktów 
VIBRACOUSTIC dostępnych dziś 
na rynku wtórnym obejmuje po-
nad 300 referencji cechujących się 

atrakcyjnym stosunkiem ceny do 
jakości. Jesteśmy przekonani, że 
tak rzetelna oferta sprawi, iż firma 
szybko stanie się znana na polskim 
rynku części zamiennych, jako so-
lidny, godny najwyższego zaufania 
partner.

Na polskim rynku wtórnym obec-
ne są już prawie wszystkie marki 
miechów pneumatycznych. Jak 
więc przy tak silnej konkurencji 
VIBRACOUSTIC widzi na nim 
szansę dla siebie?

Rzeczywiście oferta miechów jest 
w  Polsce bardzo bogata. Jednak 
wyroby daleko nie wszystkich firm 
stanowią konkurencję dla na-
szych produktów, a  już na pewno 
do kategorii tej nie należą dość 
licznie reprezentowane plagiaty 
wyrobów  renomowanych marek. 
Obserwowane przed kilku laty za-
interesowanie podróbkami zdecy-
dowanie przemija. Polscy użytkow-
nicy zdążyli się już przekonać, że 
w  końcowym rozrachunku wcale 
nie są one takie tanie. Do tego 
dochodzą jeszcze kwestie bezpie-
czeństwa i  najzwyklejsza troska 
o  stan coraz nowocześniejszych 
pojazdów, do jakich stopniowo 
przesiadają się Polacy. Mówiąc 
inaczej, klienci poszukujący dziś 
miechów pneumatycznych są zbyt 
rozsądni, aby ryzykować zdecydo-
wane pogorszenie trwałości i nie-
zawodności zawieszenia, a  także 
bezpieczeństwa i  komfortu jazdy, 
korzystając z  produktów niezna-
nych marek.
VIBRACOUSTIC jest w tej dogod-
nej sytuacji, że należy do bardzo 
wąskiego grona wytwórców oferu-
jących na rynek wtórny dokładnie 
takie same wyroby, jakie dostar-
cza na pierwsze wyposażenie do 
fabryk pojazdów. Widzimy więc 
w  Polsce szansę na duży sukces 
także na aftermarkecie, tym bar-
dziej że naszą mocną stroną są nie 
tylko produkty o najwyższej, świa-
towej jakości, ale i  ich rzetelnie 
skalkulowane ceny.�   t

VIBRACOUSTIC
wkracza na rynek wtórny

Rozmowa  
z TOBIASEM TEMPLINEM, 
dyrektorem ds. sprzedaży 
resorów pneumatycznych 
na rynku wtórnym w firmie 
VIBRACOUSTIC 


